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The Phenomena Implied by the New Economy from Statistics Perspective
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The rapidity of the informational society to transform into an information and knowledge so-
ciety determines a perspective on the New Economy which would consider the Internet market
and the effect of the Internet information on all economic agents, and the effect of knowledge
as economic factor, which imposes the recognition of intangible goods, in general, in the
making of economic value as well as the requirements for achieving a lasting society, which
cannot be possible but inside the knowledge society, and which would impose in the society
economy new technologies, and most important, changes in orientation according to the clas-

sic economic thinking.
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Societatea informationald a adus in viata
social-economicd piata Internet. Rolul
nou al informatiei in conditiile Internetului a
deschis perioada unei noi economii. Terme-
nul Noua Economie (New Economy) este fo-
losit si inteles de cei mai multi ca fiind echi-
valent cu economia bazatd pe Internet (inter-
net econo-my) sau economia digitala (digital
economy).

Noua Economie se bazeaza pe crearea de cu-
noastere, pe utilizarea cunoasterii in domeni-
ul economic, in special prin inovare, ceea ce
presupune incurajarea credrii si dezvoltarii
intreprinderilor inovante. Asemenea intre-
prinderi se pot naste prin cooperarea dintre
firme, universitati §i institute de cercetare
guvernamentale, academice sau publice. Au
fost publicate multe lucrari despre Noua
Economie 1n care accentul a fost pus pe mu-
tatiile produse de informatia pe Internet, dar
au inceput sa apard si studii cu accentul pe
valorile intangibile si rolul lor in Noua Eco-
nomie. Totodatd, a aparut necesitatea crearii
unui sistem de indicatori capabil sa cuantifice
si sa monitorizeze Noua Economie, sub am-
bele aspecte, tangibile si intangibile si care
,,a tind pasul” cu dezvoltarile tehnologice.
Obiectivele care trebuie atinse pentru realiza-
rea unui sistem de indicatori care sa cuantifi-
ce Noua Economie in Romania se referd la
definirea cadrului conceptual al fenomenelor
impuse de Noua Economie, deoarece acestea
nu au fost inca clar definite si nu exista inca
o distinctie clard intre ele, unanim acceptata.

Importanta acestui obiectiv derivd din necesi-
tatea obtinerii de noi variabile statistice de la
diferitii “actori” din economia romaneasca,
din imbunatatirea metodelor statistice exis-
tente — clasificari, grupari, scale, indici, indi-
catori precum si din necesitatea realizarii
unor analize complexe la nivel micro si ma-
croeconomic, bazate pe noile variabile core-
late cu cele existente.

Pentru conturarea sistemului de indicatori, s-
a plecat de la identificarea si descrierea acto-
rilor din Noua Economie - figura 1.

In procesul evolutiei sale statistica a avut mai
multe semnificatii. Sensurile principale in ca-
re se intdlneste in prezent termenul de statis-
tica sunt urmadtoarele: activitate practica -
multimea de date statistice obtinute fie din
activitatea practicd curentd, fie din publicatii-
le organismelor nationale si internationale de
statistica; metodologia statisticd - ansamblul
metodelor si procedeelor de culegere, prelu-
crare si analiza a datelor culese; metoda sta-
tistica - modul de cercetare a fenomenelor de
masd, pe baza exprimdrilor cantitative, cu
ajutorul unui sistem specific de reguli, prin-
cipii de cunoastere si transformare a realitatii
obiective; disciplind stiintificd si de invata-
mant.

Indiferent ce semnificatie se da termenului de
statistica, obiectul de studiu al acesteia 1l re-
prezintd fenomenele de masa. Fenomenele de
masa, spre deosebire de cele din natura, sunt
fenomene complexe, atipice, rezultate din ac-
tiunea combinatd si repetatd a unui numar
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mare de factori de influenta.
Actori Utilizare Canale Utilizare Actori
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i Distributie Distributie i
Mediul de <. Distributie <. Mediul de
. Plati Plati )
afaceri ; ) ; afaceri
Vanzari R
Guvernare Servicii en—gross.sl Servicii Guvernare
post- en-detail post- T
vanzare vanzare
Retele A
Educa‘;ie electronice Educa‘;ie
Asistenta Piete fizice Asistenta
sociala sociala

Fenomenele de masa, prin definitie, se ca-
racterizeaza prin mai multe elemente specifi-
ce:

e pentru ca, din punct de vedere statistic,
esenta lor sa fie pusa in evidentd este nevoie
de un numar mare de cazuri individuale;

e fenomenele de masa prin definitie - se ca-
racterizeaza prin variabilitate. Variabilitatea
este un concept cheie in statisticd. Indivizii In
aparentd asemanatori prezintd, de fapt, nume-
roase trasaturi distinctive. Astfel de diferente,
mai mult sau mai putin semnificative, pot fi
inregistrate prin observatii sau masuratori.
Aceasta particularitate se observa din faptul
ca fenomenele de masa sunt rezultate ale ac-
tiunii unui numar mare de factori de influenta
cu esentialitate si naturd diferita, asociati cu
sensuri, directii si intensitati multiple. Actiu-
nile unor factori de influentd se pot compensa
reciproc deoarece ei se manifestd in sensuri
diferite;

e forma individualda de manifestare a feno-
menelor de masa este diferitd. Legitatea de
manifestare a acestor fenomene nu poate fi
cunoscutd si verificata in fiecare caz in parte
ci numai la nivelul intregului ansamblu de
cazuri individuale.

e conceptul de fenomen de masa presupune
luarea in considerare a raportului dintre ne-
cesitate si intamplare, dintre legea statisti-

ca stohastica si legea dinamica, dintre mo-
delul stohastic si modelul determinist. Le-
gea statistica nu poate fi cunoscuta decat da-
ca se ia 1n studiu un numar mare de cazuri
individuale care sunt legate intre ele datorita
actiunii diferite a acelorasi factori de influen-
ta. Legitatile statistice, tendintele obiective
de dezvoltare a fenomenelor de masd necesi-
ta depistarea tuturor cazurilor individuale,
abstractizarea succesiva si eliminarea a tot ce
este neesential si intmplator in producerea
fenomenelor. Aceasta inseamna ca statistica
studiaza fenomenele de masa din punct de
vedere cantitativ si le interpreteaza ca feno-
mene probabile. Ele au un grad mare de vari-
atie de la o unitate la alta chiar dacd apartin
aceleiasi esente. Prin urmare, in cercetarea
statistica este necesar sa se tind seama in mod
obiectiv de principiile teoriei probabilitatilor,
de cerintele legii numerelor mari;

e statistica studiazd fenomenele de masd din
punct de vedere cantitativ in conditii specifi-
ce de timp, spatiu si organizare.

Abordarea statisticd a fenomenelor de masa
implica trecerea de la datele individuale
numeroase, individuale, la un sistem de in-
dicatori specifici unui sistem.

Prin urmare, este necesar studiul cantitativ al
fenomenelor de masa implicate de Noua Eco-
nomie, in scopul cunoasterii legitatilor lor de
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manifestare la nivelul intregii economii nati-
onale.

Obiectul activitatii de investigare statistica
presupune actiuni de proiectare si organiza-
re, de culegere, prelucrare, analiza, inter-
pretare si stocare a datelor statistice. In
urma acestor operatii se obtin informatiile
necesare cunoasterii fenomenelor si procese-
lor economice si sociale ce se manifestd in
diferite forme de organizare a economiei.
Caracteristica statisticd desemneaza insusi-
rea, proprietatea, trasatura comund unitatilor
unei colectivitati statistice, retinutd in pro-
gramul statistic pentru a fi inregistrata si care
capata acceptiuni sau valori diferite de la o
unitate la alta sau de la un grup de unitati la
altul. Valorile inregistrate de aceeasi caracte-
risticd la unitatile colectivitatii statistice se
numesc variante. Caracteristicile statistice se
mai numesc variabile statistice deoarece au
proprietatea de a-si modifica valoarea in timp
si spatiu de la o unitate la alta.

Relevante sunt urmatoarele criterii de clasifi-
care:

a. Dupa modul de exprimare exista:

e variabile calitative (nominale). Acestea
sunt exprimate prin cuvinte care desemneaza
apartenenta la o categorie sau o modalitate
dintr-o multime finita de observatii a unitati-
lor populatiei statistice.

¢ variabile cantitative care sunt exprimate
numeric.

b.Dupa numairul variantelor de raspuns
exista:

e Variabile alternative (binare, dihotomi-
ce). In cazul acestora, spatiul lor de observa-
tii este compus din douad valori numerice.

¢ Variabile nealternative (multihotomice).
c.Dupa natura variatiei caracteristicii nu-
merice intalnim:

¢ Variabile continue, care pot lua orice va-
loare din scara lor de variatie.

¢ Variabile discrete, care nu pot lua decat
anumite valori pe scara lor de variatie, de re-
guld numere Intregi.

d. Dupa continutul variabilelor, acestea
pot fi de timp, de spatiu si atributive.

¢ Variabilele de timp se caracterizeaza prin
faptul ca sunt exprimate prin functii de timp,

adica valorile lor individuale apartin unor
momente de timp sau intervale de timp.

¢ Variabilele de spatiu (teritoriale) sunt de-
finite ca functii de spatiu, in sensul ca fiecare
valoare individuald apartine unei unitati teri-
toriale care apartine unui anumit nomencla-
tor.

e Variabilele atributive se exprimd printr-
un atribut (numeric sau nenumeric) asociat
unitatilor observate.

e. Dupd modul de obtinere avem:

¢ Variabile primare, obtinute in etapa de
culegere a datelor.

e Variabile derivate, obtinute in urma pro-
cesului de prelucrare a variabilelor primare.
Pentru a lua in considerare complexitatea da-
telor statistice, vom considera numarul de ca-
racteristici la care se refera aceste date. Ast-
fel, datele univariate sunt cele care se refera
la o singurd variabila statisticd. Aceasta in-
seamnd ca avem o singura informatie pentru
fiecare unitate statisticd. Datele bivariate
sunt cele care se referd la doud variabile sta-
tistice si pot fi studiate atat separat cat si in
dependenta. Datele mutivariate sunt cele ca-
re se referd la trei sau mai multe caracteris-
tici. Ele pot fi studiate atat separat cat si in
interdependenta.

Acestea sunt cuantificate, fara a se pierde as-
pectul calitativ al lor. Pentru aceasta se utili-
zeaza niveluri de masurare, de la cea mai sla-
ba la cea mai puternica: scala nominala, scala
ordinald, scala de interval si scala de raport,
iar prelucrarea datelor se va face in mod dis-
tinct, in functie de gradul de rafinament al
scalei. Scala nominald (de clasificare sau
scala denumirilor), se utilizeaza in cazul in
care numerele sunt atribuite observatiilor
pentru a face diferentieri de categorie. Aceas-
ta inseamnd diferentiere de specie si nu de
grad, ceea ce inseamna ca aceasta scala este
cea mai slaba formd de masurare. Scala or-
dinala este cea care masoard tot variabilele
de tip calitativ, dar care pot fi ordonate, re-
zultand astfel o ierarhizare, dar distanta din-
tre ele nu este obligatoriu egald. Scala de in-
tervale (scala cardinald) este cea care folo-
seste unitdti de masurare egale, implicand
posibilitatea  diferentierilor. ~Caracteristica
acesteia este datd de absenta punctului zero



Revista Informatica Economica nr. 1 (37)/2006 117

absolut. Scala proportionala (scala de ra- e Scala lui Likert, sunt afirmatii fata de
port) este cea in care apare punctul de zero care cel intervievat isi exprimad acordul sau
absolut si asupra datelor se pot efectua calcu-  dezacordul.

le matematice. In procesul cercetarii, vor mai

fi utilizate si urmatoarele tipuri de scale:

Dezacord total Dezacord Indiferent Acord Acord total
1 2 3 4 5

¢ Scala importantei, sunt afirmatii pentru care se apreciaza importanta unei caracteristici.
Extrem de impor-  Foarte impor-  Destul de impor-  Nu foarte impor-  Deloc impor-
tant tant tant tant tant

1 2 3 4 5

¢ Scala de apreciere, sunt afirmatiile pentru care caracteristicile sunt apreciate prin interme-
diul calificativelor.

Excelente Foarte bune Bune Medii Slabe
1 2 3 4 5

e Scala intentiei de cumparare, sunt intrebarile pentru care o scala descrie intentia individu-

lui de a cumpara.

Da, cu sigurantad Probabil ca da
1 2
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