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The article presents practical aspects concerning the impact of publicity on the market of a
certain product or service. In order to find the conditions for a separated equilibrium, we
must analyze the actions of 4 types of firms: a firm which produces a high quality good and
which is assumed to produce a high quality good in the first period, a firm which produces a
high quality good and which is assumed to produce a low quality good in the first period, a
firm which produces a low quality good and which is assumed to produce a high quality good
in the first period and a firm which produces a low quality good and which is assumed to pro-

duce a low quality good in the first period.
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Presupunem analiza unui model liniar care
pentru anumite valori ale parametrilor,
poate avea echilibre cu semnalare. Vom pre-
supune astfel un model pe doud perioade, in
care In prima perioadd o firma lanseaza pe
piata un nou produs.

In cazul in care consumatorii sunt siguri ci
noul produs este de calitate, functia inversa a
cererii pentru produsul respectiv va fip = a —
bg (1), unde g reprezinta cantitatea cerutd; p

p
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reprezintd pretul de desfacere a bunului cerut;
a, b sunt parametri, cu a, b valori pozitive
pentru un bun normal.

Dar, intrucat consumatorii nu sunt siguri ca
produsul este bun, inaintea consumului, ei
stiu doar ca produsul este sau de calitate su-
perioara sau de calitate inferioara, unde cali-
tatea este interpretatd ca probabilitatea ca
produsul sa fie bun.
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Fig. 1. Curbele de cerere, exemplul de semnalare a publicitatii liniare (7, pentru prima

perioada de calitate, y, pentru adevarata calitate): (a) Prima perioadd; (b) A doua perioada

In cazul in care consumatorul marginal ar
plati a — bg pentru o unitate de produs care
este considerat bun, atunci consumatorul
marginal ar plati ¥ (a — bg) pentru o unitate

de produs considerat a fi bun cu probabili-
tateay . Astfel, functia inversd a cererii din
prima perioada este sau p = H (a — bq) sau p
=L(a-bqg) (2), dupd cum consumatorii
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credcad y =Hsau y =L.
Functiile cererii directe corespunzatoare sunt,

1 p 1 P
tfel: g =—| a—— =—|la—-%<1@3).
astfel: g (a jsauq La j( )

Pentru simplificare, consideram ca singurii
consumatori care cumpara produsul in prima
perioadd pot cumpara produsul si in a doua
perioada. O data ce apar in a doua perioada,
acesti consumatori cunosc calitatea adevarata
a produsului, bazata pe experienta lor de con-
sum.

Daca produsul este de calitate buna y,,
atunci o parte 1 — y, din consumatorii din
prima perioada realizeazd cd produsul este
nesatisfacator pentru ei, si in consecintd nu
mai revin.

Deoarece o parte 1 — y, din cumpdratorii din
prima perioadd renunta la piatd, ecuatia cur-
bei cererii din a doua perioadd este

a-p, (4), pentru pretul p, cuprins in-

9, =7r

o« . - b
tre{l’l’a} sau ca functie inversd p, =a——q,
T

Vr
(5), pntru productia ¢, cuprinsd intre
[0, ;/qu]. Curbele cererii din prima si a doua

perioada sunt, in consecintd, indicate in figu-
ral.

Pentru a afla conditiile pentru un echilibru
separat, trebuie sd analizdm comportamentul
a patru tipuri de firme: o firma care produce
un bun de calitate superioard, si se considera
ca produce un bun de calitate superioarda in
prima perioada, o firma care produce un bun
de calitate superioard, si se considera ca pro-
duce un bun de calitate inferioard in prima
perioada, o firma care produce un bun de ca-
litate inferioara, si se considera ca produce un
bun de calitate superioara in prima perioada,
si respectiv o firmad care produce un bun de
calitate inferioara, si se considera ca produce
un bun de calitate inferioara in prima perioa-
da.

Indiferent de cazul considerat, in a doua pe-
pretul de monopol impreuna cu curba cererii
din a doua perioada sa fie mai mari decéat p; /
Vr-

In acest caz, indiferent de strategia de maxi-
mizare a profitului la nivelul firmei, aceasta
va alege pretul de monopol din a doua pe-
rioadd. Poate fi cazul in care cea mai buna
combinatie pret - cantitate pe care o firma o
poate obtine n a doua perioada sa poatad avea
impact asupra cererii din a doua perioada. in
acest al doilea caz, indiferent de strategia de
maximizare a profitului pe care o are firma,
aceasta va alege pretul p, = p;/ y, si cantita-

tea g» = y,q, In cea de-a doua perioada.
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